SOMARFESTIVAL

Solidariedade com Orgulho, Musica, Amor e Respeito

Centro de Sao Paulo Configuracao do espaco em definicao 1dia-13has 23h - fevereiro de 2027, data em confirmacéo Acesso gratuito



Musica que aproxima.
Consciencia que transforma.

A SOMAR e um festival gratuito de musica, cultura e conscientizagao social, criado a partir do

01

As pessoas chegam pela
musica.
Um grande festival gratuito, no

centro de Sao Paulo, para cerca de
5.000 pessoas.

encontro entre a experiéncia do Pdozinho Solidario e a cena da musica eletrdnica.

A logica é simples

02

As causas entram pela
experiéncia.

Questdes sociais sao
transformadas em jogos,
instalacoes, arte, intervencoes e
conteudos audiovisuais,
construidos a partir do
conhecimento de organizagoes
gue jé atuam nessas realidades.

03

A experiéncia gera
consciéncia.

O publico se diverte, mas também
encontra informacdes, historias e

perspectivas que talvez nunca
buscasse espontaneamente.

Um chamado para a cultura. Um convite a consciéncia.

04

A consciéncia encontra
acao.

Cada causa apresenta também
guem ja trabalha por ela e
caminhos possiveis para conhecer,

compartilhar, apoiar, doar ou se
voluntariar.



Parte |

O projeto

Visdo geral, formato, status
do projeto, o contexto que
da origem ao festival, os

objetivos e o conceito
SOMAR.

Ver >

O gue voce vai ver.

Parte Il

A experiéncia

O método que transforma
causas em experiéncia, as
linguagens do festival, a
jornada do publico, a
programacao, a exposicao e
O acesso.

Ver >

Parte Il

A realizacao

Quem realiza, a prova de
conceito de 2025, a
governancga e o ecossistema
socioambiental.

Ver >

Parte IV

Resultados e parceria

Impacto e legado,
indicadores, poder publico,
marcas, formas de parceria e
o convite.

Ver >



EnCO ntro Cu Itu ra I q ue A SOMAR é um festival urbano que retine

musica, artes visuais, diversidade, convivéncia e

Vi ra mo bi I izaQéO SOCia I . causas sociais em uma mesma experiéncia.

A proposta € ocupar o centro histérico de Sao Paulo de forma positiva e acessivel, criando um ambiente no qual entretenimento, informacao e
participagao acontecam de maneira integrada.



Um dia no centro de Sao Paulo.

1dia 10h 5.000 Gratuito

De festival De programacao continua Publico estimado Ingressos digitais e fisicos

e Local proposto: centro de Sdo Paulo — configuragdo em definicao e Acesso gratuito com controle de capacidade

e Previsdo: fevereiro de 2027 — data em confirmacao e Realizacdo: Associacao Paozinho Solidario



Onde estamos.

Ja construido Em desenvolvimento

Conceito e projeto institucional

Definicao final de data e configuracdo do espaco

e Organizagdo proponente e Captacédo privada e apoios técnicos

e Equipe central e Curadoria e contratagdo artistica

e Experiéncia da primeira edicao e Projetos técnicos, licenciamento e fornecedores
e Articulacdo institucional em curso e Selecao das organiza¢des participantes

O que esta confirmado, em negociacdo e em desenvolvimento



Mais que uma festa, um
chamado a consciencia.



A origem é uma causa.
O proposito e maior.

D . Foi ali que entendemos que assistir € fundamental, mas transformar
A SOMAR nasceu da experiéncia do Paozinho o olhar da sociedade também é.

Solidario e da convivéncia direta com a

realidade da populac;éo em situac;éo de rua. Essa experiéncia deu origem ao projeto, mas abriu uma reflexao

muito maior.
Origem Territorio
A populacao em situacao de rua esta na origem da A conscientizacao social € o territorio que a SOMAR
SOMAR. decidiu ocupar.

Hoje, queremos usar a forgca da musica, da arte e da cultura para aproximar o publico de diferentes
questdes sociais, ampliar conhecimento, combater preconceitos e dar visibilidade a organizagdes que
ja trabalham para transformar essas realidades.



03
01 02

A consciéncia
abre caminhos
para a acao.

A cultura faz A convivéncia
o convite. constroi a ponte.




01

Consciéncia sem
apelo forcado
Gerar conscientizacdo social

de forma sensivel e honesta,
sem apelos forcados.

02

O mesmo centro,
duas realidades

Mostrar que o centro onde a
gente se diverte € o centro
onde milhares vivem
invisibilizados.

Quatro compromissos.

Principios que orientam todas as decisdes do festival, da curadoria a operagao.

03

Reflexao sobre o
espaco urbano
Provocar reflexdes reais

sobre o espago urbano e o
papel de quem o ocupa.

04

Arte como ferramenta

Reforcar a arte, a musicae o
entretenimento como
ferramentas de
transformacao social.



S

Solidariedade

Reconhecer que todos
podemos contribuir
para transformar
realidades.

O

Orgulho

Celebrar identidades,
trajetorias, diferencas,
direitos e liberdade.

M

Musica

Utilizar uma linguagem
universal para reunir
publicos e criar
conexdes.

Nome, posicionamento e convite.

A

Amor

Transformar cuidado,
escuta e empatia em
atitudes concretas.

R

Respeito

Promover convivéncia
com dignidade, sem
preconceito ou
julgamento.




A causa vira experiencia.

A SOMAR nao é uma feira de ONGs, nem um
festival interrompido por palestras ou
mensagens sociais.

A conscientizagao acontece usando a prépria linguagem do
entretenimento.

CAUSA — CONHECIMENTO — LINGUAGEM CRIATIVA — EXPERIENCIA — CONSCIENCIA — AGAO

A experiéncia pode ser um jogo, uma instalagdo, uma vivéncia sensorial, uma
intervencao artistica, uma provocacao ou um conteudo audiovisual.

Nao esperamos que alguém pare de viver o festival para conhecer uma causa. Fazemos a
causa falar a linguagem do festival.



Trés forcas, uma experiencia.

Cada causa parte do conhecimento de organizagdes que atuam diretamente naquela realidade e é
transformada, junto a equipe criativa e aos parceiros, em uma experiéncia pensada para o
ambiente de um festival.

Organizacao Criatividade SOMAR

A organizacao traz a realidade. A criatividade transforma A SOMAR cria o encontro com o
informacao em experiéncia. publico.



Como funciona na pratica?

01

Uma causa é escolhida.

Uma questao social relevante é trabalhada junto a
uma organizacao que conhece profundamente
aquela realidade.

04

A experiéncia revela algo.

A interacdo apresenta uma informacao, uma
histéria ou uma perspectiva que aquela pessoa
talvez ainda ndo conhecesse.

02

O conhecimento vira linguagem.

Dados, historias e informacdes sdo traduzidos em
uma dinamica simples, criativa e responsavel.

05

Existe um caminho de acao.

O publico conhece quem atua naquela causa e
pode se informar, compartilhar, apoiar, doar ou se
voluntariar.

03

O publico participa.
Em poucos minutos, a pessoa joga, escolhe,

escuta, assiste, responde, experimenta ou
interage.

06

A mensagem continua.

Palco, telas, artistas, audiovisual e comunicacdo
digital amplificam essas questdes durante toda a
experiéncia.

A pessoa nao recebe uma aula sobre uma causa. Ela encontra essa causa enquanto vive o

festival.



Da informacao a experiéncia.

Um exemplo: populacao em situacao de rua

Causa Conhecimento Experiéncia

Invisibilidade, desinformacéao e preconceito Uma organizagéo que atua diretamente nessa O publico participa de uma dinamica rapida e

enfrentados por pessoas em situagao de rua. realidade contribui com dados, histérias e criativa que confronta percep¢des comuns com
vivéncias. informacdes e historias reais.

Descoberta Conexao Amplificagao

Uma informacao, escolha ou relato apresenta O publico conhece a organizagao relacionada a A temética também aparece no palco, nas telas e

uma perspectiva que aquela pessoa talvez nunca causa e encontra caminhos para saber mais, nos conteudos do festival, conectada a narrativa

tivesse considerado. apoiar ou participar. da SOMAR.

Essa mesma légica pode abordar seguranca alimentar, sustentabilidade, diversidade, inclusao, direitos
humanos e outras questdes sociais — sempre ao lado de quem conhece e atua em cada realidade.



Um festival. Varias linguagens.
Uma mesma narrativa.

A conscientizagao ndo esta concentrada em uma area da SOMAR. Ela atravessa toda a experiéncia.

Palco Ativacoes Arte Convivéncia Sustentabilidade
Musica, artistas e Questdes sociais ganham Fotografia, instalagdes, Diversidade, inclusao, A prépria operagao do
conteudos audiovisuais experiéncias interativas cenografia e intervengdes acessibilidade, respeito e festival transforma
ajudam a amplificar construidas com provocam novos olhares ocupagao positiva da responsabilidade
mensagens e conectar a organizagdes, equipe sobre diferentes cidade também fazem socioambiental em
narrativa do festival. criativa e parceiros. realidades. parte da experiéncia. prética.

Na SOMAR, entretenimento e consciéncia ndo competem por aten¢ado. Um potencializa o
outro.



01

Atracao

Um line-up plural,
programacao gratuita e uma
experiéncia cultural relevante
no centro de S&o Paulo.

Da atracao a acao.

02

Conexao

Musica, arte, diversidade,
encontros e novas formas de
vivenciar a cidade.

03

Consciéncia

Causas sociais apresentadas
por meio de historias,
instalacdes e experiéncias
interativas.

A jornada foi pensada para transformar atengao em vinculo,

respeitando o tempo e a forma de participacao de cada pessoa.

04

Acao
Possibilidades concretas de

apoiar, doar, compartilhar,
participar ou se voluntariar.



Curadoria plural.

13h 14h 15h 16h 17h

A programacao evolui ao longo do dia, acompanhando os
diferentes momentos, ritmos e perfis de publico. A proposta
curatorial combina artistas reconhecidos, cena independente,
cultura popular, musica eletrdnica, festas, coletivos e formatos
colaborativos.

18h

19h 20h 21h 22h

Palco musical com artistas, DJs e encontros especiais

Festas, selos, coletivos e movimentos culturais

Exposicao “Olhe Pra Mim”, de Thiago Santos

Artes visuais e intervencdes no espaco

AtivagOes construidas com organizagdes sociais

Experiéncias culturais e contetdos cocriados com parceiros

Composigao orientada por pluralidade, representatividade e relevancia cultural

23h



Como o publico evolui ao longo do dia.

13h —15h

Inicio da tarde

Convivéncia, cultura urbana,
familias e territorio.

15h —18h 18h — 20h

Meio da tarde Fim de tarde

Encontros intergeracionais, Festas, coletivos, diversidade
mUsica brasileira e artistas e expansao de publico.
convidados.

Uma programacao capaz de dialogar desde o publico familiar até a
cena clubber, sem trocar de festival no meio do caminho.

As faixas indicam a l6gica curatorial; a grade final sera divulgada com o line-up

20h —23h

Noite

Musica eletronica, pop, funk
e grandes encontros
colaborativos.



Olhe Pra Mim.

Fotografia de Thiago Santos

Uma mostra criada para humanizar o olhar sobre a vulnerabilidade
urbana e aproximar o publico das pessoas em situacao de rua no
centro de Sao Paulo. Os retratos conectam arte e territério dentro do
proprio centro, convidando quem passa a enxergar pessoas e historias
para alem dos estigmas.



Gratuito no acesso,



A SOMAR foi concebida para reunir pessoas
com diferentes idades, identidades, repertorios
culturais e relacdes com o centro de Sao Paulo.

O acesso sera gratuito, com controle de capacidade e uma
estratégia de distribuicdo que amplie o alcance do festival.

Ingressos digitais

Distribuicdo em pontos fisicos

Cotas destinadas a ONGs, escolas e projetos parceiros

Mobilizagao por artistas, coletivos e organizagdes sociais

Comunicagao por meio de parceiros, midia e redes institucionais

Publicos prioritarios

e Pessoas que vivem, trabalham e circulam pelo centro

e Jovens e adultos conectados a musica, arte e cultura urbana

e Redes de organizagdes sociais, voluntarios e comunidades atendidas

Escolas, coletivos, produtores culturais e artistas

Publico mobilizado pelos parceiros e atragcoes

N&o apenas um grande publico, mas um publico conectado ao territério e as causas



Uma atuacao



A SOMAR é uma iniciativa da Associacao Paozinho Solidario, organizacao que atua continuamente
desde 2020 no acolhimento de pessoas em situacao de vulnerabilidade social no centro de Sao
Paulo, com acolhimento e distribuicao semanal de refeicoes para cerca de 600 a 1.000 pessoas no
centro de Sao Paulo.

6+ 600-1.000 Centenas 70%

Anos de atuacao continua Pessoas acolhidas por semana De voluntéarios mobilizados De um més de operacao,
gerados pela 12 edicao

Agosto de 2025 — primeira edicdo da SOMAR



O conceito ja foi colocado em pratica.

29.08.2025 Baronesa 70%

Data da primeira edicéo Casa que recebeu o evento, em Sao Paulo De um més de operagao do Paozinho, em
recursos gerados

e Ingresso social e programacao colaborativa e Recursos revertidos integralmente para a operacdo do Pdozinho Solidario

e Participacdo de artistas, festas e coletivos e Basede publico e de parceiros ja mobilizada para a proxima edicéo

A SOMAR ja saiu do campo da ideia



Ativacoes criativas que transformam
causas em experiencias.

A SOMAR conecta organizagdes sociais independentes e de grande

: . - . Aplicamos as pautas sociais a mesma inteligéncia criativa das grandes
impacto a novos publicos, marcas e oportunidades. Dentro do festival, P P g 9

suas causas nao ficam restritas a estandes ou discursos institucionais: elas ativacOes de festivais: conceito, narrativa, identidade visual, interacao e

se transformam em experiéncias criativas, intuitivas e participativas. chamada para acéo. InstalacSes, jogos, desafios, intervencdes artisticas,

oficinas e experiéncias sensoriais aproximam o publico de temas

01

Curadoria das causas

Selecionamos organizagdes sérias,
autdbnomas e comprometidas, que
ja transformam seus territorios, mas
ainda enfrentam dificuldades de
visibilidade, arrecadacéo e acesso a
grandes parceiros.

02

Cocriacao da ativacao

Em conjunto com cada
organizagao, identificamos a
mensagem central de sua causa e a
traduzimos para uma linguagem
criativa, respeitando sua
experiéncia, sua identidade e seu
protagonismo.

importantes de maneira acessivel, atraente e memoravel.

03

Participagao com
propésito

O publico é convidado a interagir,
conhecer, refletir e agir. A
participagdo em uma dinamica
pode liberar um brinde simbdlico,
direcionar uma contribuicao ou
criar uma conexao direta com a
instituicao.

A causa deixa de ser apenas informada. E passa a ser vivida

04

Impacto concreto

Cada ativagdo pode gerar
visibilidade, engajamento,
arrecadacao, novos apoiadores e
conexdes estratégicas para a
organizacao. Os resultados sao
acompanhados e compartilhados
de forma transparente.



Realizacao em rede.

01 02 03 04 05

Bruno Machado Daniel Martins Caué Scudeller Carolina Campos Leonardo Camala
Direcao-geral e Curadoria artistica Cenografia Producao Direcao criativa e
curadoria audiovisual
Planejamento técnico e licenciamento e Gestdo de artistas, organizacdes e parceiros

Estrutura de palco, som, luz e cenografia e Comunicacédo e mobilizacdo

Seguranca, acessibilidade e protocolos de prevencgdo ao assédio, acolhimento e Operacao responsavel e praticas de sustentabilidade

e atendimento ao publico

e Registro audiovisual e relatério pés-evento

Articulacdo entre equipe, poder publico, produtores, organizacdes e parceiros



Residuo vira renda e educacao.

01 02

Coleta seletiva Estacao Recicla SOMAR
estruturada Instalacdo educativa com
Pontos exclusivos para aluminio, painéis, QR codes e dinamicas
papel, plastico e vidro, com sobre o ciclo da reciclagem.

sinalizagao clara.

Contratacao e remuneracao justa da cooperativa e dos educadores ambientais
Pesagem e rastreabilidade dos residuos

Destinacdo comprovada

03 04

Catadores como Cenografia sustentavel
educadores Estruturas e materiais
Representantes de cooperativa, reaproveitados ou
identificados e capacitados, encaminhados para reciclagem
dialogam com o publico. apos o evento.

e Metas definidas apds a contratacao técnica

e Relatorio socioambiental pos-evento



O que fica depois que o palco encerra.

01

Cultural

Democratizacao do acesso,
valorizagdo de artistas e
fortalecimento de cenas
independentes e diversas.

02

Social

Visibilidade para
organizagdes e causas,
combate a preconceitos e
novos caminhos de
participacao.

03

Urbano

Ocupacao positiva, inclusiva
e responsavel do centro
histérico de Sao Paulo.

04

Para os parceiros

Relacionamento com publico
diverso, produgao de
conteudo, presenca cultural
e associacao a uma iniciativa
de impacto.



Indicadores verificaveis.

Relatorio pos-evento com KPIs, fotos, videos e notas técnicas —
prestacao de contas publica, enviada aos 6rgaos e parceiros
envolvidos.

Publico presente e perfil de
participagao

Participantes nas ativacdes
QR Codes acessados
Cadastros de voluntarios e
doagdes geradas para as

organizacoes

Encaminhamentos as redes
parceiras

Conexdes e parcerias
estabelecidas

Satisfacdo e percepgéo do
publico

Ocorréncias de seguranga e
resolucoes

Utilizacdo dos recursos de
acessibilidade

Volume total de residuos e
percentual reciclado

Renda gerada paraa
cooperativa

Materiais cenograficos
reaproveitados



Trés niveis possiveis.

Cada nivel pode ser adotado de forma independente ou

combinada, conforme o interesse e a competéncia de cada érgao.

Nivel 01

Apoio institucional

Inclusdo no calendario oficial da Prefeitura
Uso de marcas

Articulagdo com os 6rgdos municipais
competentes pela limpeza urbana, gestao de

residuos, mobilidade, seguranca e meio
ambiente

Nivel 02
Cooperagao operacional

Mediagdo com cooperativa de reciclagem
indicada ou validada pelos érgaos
competentes

Apoio na comunicagao publica

Apoio técnico na acessibilidade

Nivel 03
Co-realizacao

Parceria formal com a Prefeitura para
realizagcdo no centro

Articulagdo institucional para viabilizagdo do
espago junto a gestora, a Prefeitura e aos

6rgados competentes

Apoio orgamentario complementar



Do alcance a relevancia.

Em um cenario de excesso de estimulos, exposicao gera reconhecimento. Participacao legitima gera
confianca.

01

Posicionamento e
reputacao

Transforma compromissos
institucionais em atuacao
visivel, coerente e
socialmente relevante.

02

Relacionamento e
conexao

Aproxima a marca de
publicos diversos e de um
ecossistema de artistas,
organizagoes e
comunidades.

A legitimidade nao se compra: é construida por presenga coerente, contribuicdo real e

03

Visibilidade
qualificada

Presenca e narrativa antes,
durante e depois do evento
— como viabilizadora da
experiéncia, ndo como
anunciante.

resultados verificaveis

04

Impacto mensuravel

Converte patrocinio em
acesso gratuito a cultura,
com indicadores, registros e
relatorio de resultados.



O que pode ser construido.

Propriedades concretas, combinadas conforme o objetivo de cada

parceiro.
Apresentacao de palco ou de linguagem e Tecnologia ou servigo integrado a operagao
Ativacdo de causa e Produtos e infraestrutura
Conteldo antes, durante e depois e Midia e mobilizacéo
Experiéncia de publico e Exclusividade por segmento, quando aplicavel
Voluntariado corporativo e Relatdrio de entregas e de impacto

A proposta comercial € modular e personalizada: montada a partir
do que cada parceiro pode oferecer e do que pretende alcancgar.



O que buscamos. Patrocinio e investimento; estrutura e produgao técnica;
artistas, conteldo e curadoria; produtos, servigos e tecnologia; comunicacao,
midia e mobilizacdo; conhecimento técnico e articulacdo institucional.

O que podemos construir juntos. Presenca integrada a experiéncia; ativagdes
cocriadas; contetidos proprietarios; relacionamento com comunidades;
associacao a cultura, diversidade e impacto social; contrapartidas
personalizadas e resultados mensuraveis.

A SOMAR & um festival cultural gratuito que mostra que a cidade
pode ser vivida com consciéncia, solidariedade e arte. No centro de
Sao Paulo, o festival convida a populacéo e o poder publico a
somarem forgas: celebrando a cultura, cuidando das pessoas e
transformando o espaco publico em lugar de todos.



VAMOS SOMAR?

Realizagao Direcéao-geral E-mail Instagram
Associacao Paozinho Bruno Machado contato@somarcoletivo.or¢c @somar_coletivo
Solidario

Onde a cidade pulsa, a consciéncia desperta. Centro de Sao Paulo - 2027


https://www.paozinhosolidario.org/
https://www.paozinhosolidario.org/
mailto:contato@somarcoletivo.org
https://instagram.com/somar_coletivo

Realizacdo Apoio institucional

OOOOOOO

PAO2INHO
SOLIDARIO
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